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Care este cel mai valoros roman din toate timpurile, dar
cel mai puternic brand romanesc?
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Autor: Bogdan Biapdk | Jo, 1 Decembie 2917 | 19388 vizuskiar 120 cpmaidars
1 Decembrie, Zivua Maticnala a Romanisi, reprezintd un motiv
de bucurie pentru romanii de pretutindeni. Citegte mai jos
care este considerat cel mai valoros roman din toate timpurile
5i cel mal puternic brand romanesc.

Cel mai valonos roman din inale timpurile este nimeni athul decat
Sietan ced Mare Acesta a fost volat In cadmil unel emisiund de acum
cinci anl a Televzumil Romane. Inspirdndu-se din versiunea brianicd
8 emisiung 100 Greatest Brtons, TVR a infocmil topul 100 al celor mal
marn romand, pe baza volului expnmat de felespectaioni romani cane
au dornit s3-5i exprime preferinjele prin interned, sms sau lelaion
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Borsec, cel mai puternic brand romanesc

Brandul Borsed el considesat cel mai putermac brand riimanest. Dups ce 3 1081 cel mal puteémic Brand
FoAmAnEst @ a doua edife a evenimeniuiud “Top 50 cele mai pulemice brandurn romdnest, “Regina
ApEior minenaie” & reusl 54 cetereasca g opul Supssrbrands

Borsec S-a plasat pe primagd [oc in cadruil Programulul Consumer Superbrands 2011-2012

Realizator opibul au pomit initial o= i3 aproape 2 000 de brandurl, care au trecut apol prin etape
successive de selectie Primele stape de analizd 8 brandurilor au fost electuaie de experil in
comunicare. management s marketing, @r uibma etapd, In urma ¢ areia s-a crstalzat topul, a fost
efecthuatd dupd consuitarea a pesie 1,500 de consumaion romani din inatd tara

Critenile keate In considerare n definirea unal superbrand s iImpdic, @ nolarea brandunior de catre
expertl 54 consumaton au fost calitate, Incredere si diferentiers = piaid

Crganizatia Superbrands a intrat in Romdnia in anul 2005, prin ageniia de comunicare sirategica si
redatii publice BDR Associates. Organizatia deruleazd programe in pesie 100 de (30 dim intreaga lume
Cercetarea din Rom&nia este derulald in parteneriat cu compania MKielsen

Cei mai populari romani pe YouTube
Atunci cand vine vorba despre cel mai cunoscui romdnt pe YouTube, cel mai mare side de pariajare

video din lume. anisli Edward Maya, Alexandra Slan. inna 51 Akcent sunl pe primes iocun. Aceslia au
reusl 54 adune peshe 20 de milloane de vizualizan pe Youtube pentru una diniré pieseh lor

In prezent, cea mai vizionald melodie pe Youlube cane a fost produsd de un romdn este "Sterep love” a
Il Edtwtard Maya Melads ce a apanil in anu 2000 a strang pe Youlube peste 154 de milidans de
wirualizan
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Romanian mineral water brand

Borsec ranks first in Superbrands

top
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Romanian brand Borsec ranks first in the
eREAD @ %  Consumer Superbrands 2011-2012 program
ESCAPES in Romania, according to the study
conducted by Superbrands Romania, in
collaboration with Nielsen Romania. The
top 10 brands named Superbrands in
Romania includes Borsec, Adidas,
Mercedes-Benz, Dr. Oetker, Ikea, Coca-
Cola, Kike, BMW, Jack Daniel’s and Orbit.
These brands were chosen by 1,500
Romanian consumers from a total of 740
brands, out of which 29 percent
. were Romanian brands.

From the soft drinks category, 67

percent of the Romanians have

chosen Coca-Cola to be a
e . of superbrand, while from the beer
category, 47 percent voted for
Haineken. 44 percent of the
Romanian consumers said that
Danone should be a superbrand in
the dairy category, while with a
share of 60 percent, Carrefour is the
superbrand in the retail-FMCG

category.

For a brand to be considered superbrand, the Romanian consumers’ answers
were based on several criteria. Most of them, namely 87 percent said that the
quality is a very important criteria for a brand to become a superbrand, followed
by the brand's respect for costumers, with 86 percent, and a very good gquality-
price report, with 85 percent. The less important criterion, with 47 percent, was
the brand's sense of humor, according to the study.

Irina Popescu, irina.popescu@romania-insider.com



140 branduri isi disputa suprematia de Superbrand in
preferintele consumatorilor romani
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MR R WRETEETTE Fii onmul dintre prietenii 1ai care apreciazi asta.

Superbrands Romania anunta incheierea fazei de cercetare in cadrul
programului pentru 2011/2012. 740 branduri au fost incluse in cercetarea
cu coensumatorii. 2195 dintre acestea sunt branduri romanesti
reprezentand apreoape o treime din totalul brandurilor intrate In cercetare.

Cercetarea la nivelul consumatorilor a fost realizatd de Nielsen Romania, partener traditional al
Superbrands in Romania si pe plan international. Concluziile cercetarii urmeaza sa fie finalizate Tn
perioada imediat urmatoare si vor genera topul primelor 10 branduri locale si internationale,
identificate de consumatorii romani ca fiind Superbrands pe piata din Romania.

Primele rezultate ale studiului ne arata ca, |la nivel declarativ, pentru consumatorii romani din mediul
urban, cateva caracteristici ale brandurilor sunt extrem de importante in construirea imaginiide
Superbrand: calitatea foarte buna a produselor/serviciilor (87 %) dar si raporiul foarte bun calitate-pret
(85%), respectul fata de clienti (86%) precum si o baza de clienti foarte multumiti (84%), Increderea
pe care o inspira brandul (84%).

Intre atributele de brand care ar influenta mai pufin considerarea unor branduri drept Superbranduri,
consumatorii au mentionat simiul umorului (43%), prezenta in retelele de socializare media (50%).
traditia in Romania (56%) si implicarea in campaniile sociale (57%).

Intrebati daca ar afla despre un brand c& a primit distinctia de Superbrand, 44% dintre consumatori |-
ar cumpara intr-o masura mai mare decat inainte.

Conform metodologiei Superbrands, programul cuprinde doua etape: in prima etapa, Consiliul
Superbrands, format din 26 de specialisti si profesionisti in management, marketing, comunicare si
branding a evaluat 1.260 de branduri din 48 de categorii de produse si servicil din diferite industrii,
ludnd in considerare criterii precum: calitate, incredere si diferentiere pe piata. Lista de branduri
propusa pentru evaluare a fost alcatuitd de compania Nielsen. Aceasta prima etapa de preselectie a
generat o lista 740 de branduri, reprezentand aproximativ 60% din brandurile evaluate de Consiliul
Superbrands.

In etapa a doua a programului, cele 740 de branduri au intrat in cercetarea de piata realizata de
Nielsen pentru Superbrands Romania. Cercetarea a avut loc Ia nivel national urban, in periocada iulie
— septembrie 2011. Esantionul a cuprins 1.500 de consumatori cu varste cuprinse intre 18-54 ani,
reprezentativ pe criterii de varsta, sex, regiune, marime a orasului de provenienta.

Interviurile au fost realizate online, pe un panel furnizat de compania Inovaction Research. Pentru
fiecare din cele 48 de domenii, respondentii au fost invitati sa indice brandurile pe care le considera
ca fiind Superbrands, luand Tn calcul valori precumn calitate, incredere si diferentiere pe piata, ce
confera statutul de Superbrand in toate pietele lumii.



Borsec in fruntea clasamentului Consumer Superbrands 2011
- 2012
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W Fii primul dintre pretenii 18 care apreciazi

asta.

Borsec se plaseaza pe primul loc in cadru! Programului Consumer Superbrands 2011 - 2012, in
Jurma centralizarii rezultatelor studiului efectuat de Superbrands Romania in colaborare cu Nielsen
Romania. Este pentru prima data cand in fruntea clasamentului se situeazéd un brand rcmanesc cu
traditie indelungata.

Topul primelor zece branduri in clasamentul Consumer Superbrands 2011 - 2012 arata in felul
Jrmator:

1. Borsec Evaludeie csnsumaterisr - TOP 10 Sunestran

2. Adidas uﬂ .
o~

3. Mercedes-Benz

4. Dr Detker 6 - Focadeda

@Eg
>

—

5. Ikea { vt

5. Coca-Cola NUperirans

I. Nike 8 BMW

9. Jack Daniel’s

10. Orbit

Lista brandurilor eligibile pentru statutul Superbrands a fost obtinutd In baza metcdologie
internationale Superbrands care cuprinde doud etape importante. In prima etapa, Consiliul
Superbrands, alcatuit din 26 de specialisti in management, marketing, comunicare si branding, a
asigurat selectia calitativa a listei de branduri, evaluand 1.260 de branduri din 48 de categorii.
Criterile luate in considerarz in procesul de selectie au fost calitate, incredere $i diferentiere pe

piata.

In urma acestei etape calitative, 740 de branduri calificate au fost mai apoi incluse in cercetarea de
piata, realizatad de catre Superbrands Romania la nivelul a 1.500 de consumator romani cu varste
cuprninse intre 18-54 de ani. Cercetarea s-a finalizat in luna septembrie a acestui an.

Rezutate'e finale ale cercetarii reflectd optiunile consumatorilor romani pentru cele 300 de
branduri eligibile pentru statutul de Superbrand pe piata din Romania. Lista completd a
orandurilor cu statut de Superbrand in Romania pentru programul curent va fi publicata in cartea
Superbrands pentru Romdénia, edifia 2011/12.

Este pentru prima data cand ciand clasamentul Superbrands este realizat exclusiv pe baza
opiniei consumatorilor. Peste 80% dintre consumaton considera ca principalele atnbute ale unui
Superbrand in Romania sunt: calitatea foarte buna a produselor sau serviciilor, respectul fata de
clienti, raport calitate - pret, incredere si reputatie, in imp ce implicarea sociald sau simtul umorului
folosit in campaniile de promovare incheie casamentu! atributelor, cu numai 43% din voturi'e
publicului.

Cele mai bine reprezentate categorii economice in lista celor 300 de brandurn validate Superbrands in
Romania sunt cele din segmentul FMCG (aproximativ 43%) - produse electronice si electrocasnice,
dulciuri si ciecolata, bautun nealcoolice, bere sau produse lactate, produse de Ingrijire personald - si
segmentul constructii. La polul opus, o serie de subcategorii nu au reusit sa se impuna In fata
consumatorulul roman, precum companiile de turism sau servicille de curierat si retail-ul de carti,
acestea fiind slab reprezentate in lista de branduri cu statut de Superbrand.
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de Adrian Popa la 03 Nov. 2011

Tags:| borsec || superbrands || marci branduri

coca-cola ursus

Producatorul de apa minerala Borsec a ocupat prima
pozitie in clasamentul Consumer Superbrands 2011 -
2012, realizat de Superbrands Romania in colaborare cu
Nielsen Romania. Este pentru prima data cand o marca
romaneasca conduce in top.



Rezultatele studiului Superbrands: Borsec,
adidas, Mercedes-Benz, cele mai apreciate
pranduri de catre consumatorii romani
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BDR Associates, cu sprijinul Nielsen Romania, a anuntat in cadrul unei
conferinte de presa topul celor mai apreciate branduri de catre
consumatorii romani, ca urmare a rezultatelor studiului Superbrands,

incheiat in luna septembrie a acestui an.

Astfel, potrivit rezultatelor, primele 10 branduri Superbrand in
Romania pentru anul 2011-2012 sunt: Borsec, adidas, Mercedes-Benz,
Dr. Qetker, IKEA, Coca-Cola, Nike, BMW, Jack Daniel's si Orbit.

Top 5 Superbrands pentru categoria bauturi carbogazoase sunt:
Coca-Cola (67%), Pepsi (57%), Santal (34%), Nestea (34%), Red Bull
(32%). La categoria apa minerala, liderul in preferintele
consumatorilor este Borsec (68%), urmata de Dorna (41%), Perla
Harghitei (31%), Biborteni (24%) si Bucovina (18%). Heineken s-a
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Premiera la Superbrands: O marca romaneasca,
mai puternica decat Adidas sau Mercedes-Benz

CONSUMER
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Un brand romanesc mai apreciat
decat Coca-Cola si Google

Articol de Cristian Amariel

Pentru prima data, o marca romaneasca se plaseaza pe prima pozitie in
clasamentul celor mai apreciate branduri de catre consumatorii romani.

Editia de anul acesta a
Topului Superbrands

vine cu o surpriza. Este
S AU pentru prima data cand
}."" ;‘té o marca 100%

o K |
- *" autohtona se situeaza
Wp 3. pe prima pozitie a

clasamentului. Borsec a
fost desemnata marca
Ml castigatoare dintre 740
de branduri romanesti si
internationale,

considerate eligibile.

Anul trecut, lider in clasament a fost Google, iar Borsec nu se afla printre primii
10. Lista primelor 10 branduri desemnate Superbrands in Romania pentru anul
2011-2012 include: Borsec, adidas, Mercedes-Benz, Dr.Oetker, IKEA, Coca-
Cola, Nike, BMW, Jack Daniel's si Orbit.



VEZI ce brand romanesc a batut
Coca-Cola si Google

NATIONAL - EXTERN 2 Noiembne 2011, 17:34

Pentru prima data in cadrul Topului Superbrands, o marca romaneasca se
plaseaza pe prima pozitie in clasamentul celor mai apreciate branduri de catre
consumatorii romani, informeaza money.ro.

Borsec a fost desemnata marca castigatoare dintre 740 de branduri romanesti si

internationale, considerate eligibile. Anul trecut, lider Tn clasament a fost Google, iar
Borsec nu se afla printre primii 10.

Lista primelor 10 branduri desemnate Superbrands in Romania pentru anul 2011-2012
include: Borsec, adidas, Mercedes-Benz, Dr.Oetker, IKEA. Coca-Cola, Nike, BEMW,
Jack Daniel's si Orbit.



Borsec, primul brand romanesc care
cucereste topul Superbrands
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Cand vine vorba topuri, Borsesc pare sa fie in toate. Dupa ce a fost desemnat cel mai

puternic brand romanesc pentru al doilea an consecutiv, "Regina apelor minerale” a reusit
sa cucereasca si topul Superbrands.



O marca romaneasca pentru prima data in
fruntea topulul Superbrands. Vedeti intrequl top

Borsec se plaseaza pe primul loc in cadrul Consumer
Superbrands 2011-2012, un studiu realizat Superbrands
Romania care analizeaza care sunt brandurile preferate de
consumatorii romani. Este pentru prima data cand un brand
romanesc se afla in fruntea acestui clasament.
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Pe urmatoarele locuri se afla Adidas, Mercedes-Benz, Dr.Qetker, IKEA, Coca-Cola, Nike, BMW, Jack
Daniel's si Orbit.

Categoriile economice care au cele mai multe reprezentante in lista celor 300 de branduri validate
Superbrands in Romania sunt: FMCG, produse electronice si electrocasnice, dulciuri si ciocolata, bauturi
nealcoolice, bere sau produse lactate, produse de ingrijire personala si segmentul constructii. La polul
opus, se afla companiile de turism sau serviciile de curierat si retailul de carti.

Brandurile locale se mentin in preferintele consumatorilor romani, un sfert dintre brandurile validate fiind
romanesti. Cateva dintre acestea s-au mentinut pentru mai multi ani la rand in topul Superbrands: Arctic,
BCR, Borsec, Dorna, Mobexpert, Petrom, Poiana, PRO TV, Rompetrol, Sensiblu, sau Ursus. Alte marci
romanesti considerate superbranduri sunt Intercontinental, eMag, Caroli, Cris-Tim si Diverta.



Superbrands Romania anunta incheierea fazei de
cercetare in cadrul programului pentru 2011/12

@ 7 October, 2011 by Violeta-Loredana Pascal
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740 branduri isi disputa suprematia de Superbrand in preferintele consumatorilor romani
44% dintre consumatori prefera sd cumpere un produs Superbrand

Superbrands Romania anunta incheierea fazei de cercetare in cadrul programului pentru 2011/12. 740
branduri au fost incluse in cercetarea cu consumatorii. 215 dintre acestea sunt branduri romanesti

reprezentand aproape o treime din totalul brandurilor intrate in cercetare.

Cercetarea |a nivelul consumatorilor a fost realizatd de Nielsen Romania, partener traditional al Superbrands
in Romania si pe plan international. Concluziile cercetarii urmeaza sa fie finalizate in perioada imediat
urmatoare si vor genera topul primelor 10 branduri locale si internationale, identificate de consumatorii

romani ca fiind Superbrands pe piata din Romania.

Primele rezultate ale studiului ne arata ca, la nivel declarativ, pentru consumatorii romani din mediul urban,
cateva caracteristici ale brandurilor sunt extrem de importante in construirea imaginiide Superbrand:
calitatea foarte bund a produselor / serviciilor (87%) dar si raportul foarte bun calitate-pret (85%), respectul
fata de clienti (B6%) precum si o baza de clienti foarte multumiti (B4%), increderea pe care o inspira brandul
(B4%).

Intre atributele de brand care ar influenta mai putin considerarea unor branduri drept Superbranduri,
consumatorii au mentionat simtul umorului (43%), prezenta in retelele de socializare media (50%), traditia in

Romania (56%) si implicarea in campaniile sociale (57%).
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m Discovery Channel si National Geographic au obtinut scoruri bune in clasamentul

Superbrands, la categoria media. Cele doua canale de documentare au fost mentionate de
romani inaintea canalelor de mare audienta, precum Pro TV si Antena 1.

Primul loc este ocupat de Discovery Channel (56% dintre mentionadri), urmat de National
Geographic (55%), HBO (45%), Pro TV (43%) si Antena 1 (27%).

Detalii despre clasamentul Superbrands, in continuare:

Pentru prima data clasamentul Superbrands este condus de un brand romdanesc.
Borsec se afld pe primul loc in cadrul Consumer Superbrands 2011-2012, un studiu
realizat de Superbrands Romania in colaborare cu Nielsen. Studiul releva preferintele
romanilor in materie de branduri.

Clasamentul este completat de Adidas, Mercedes-Benz, Dr.Oetker, IKEA, Coca-Cola, Nike,
BMW, Jack Daniel's si Orbit.

Un sfert din cele 300 de branduri care au primit distinctia de superbranduri sunt branduri
romanesti.

Cateva dintre acestea s-au mentinut mai mulfi ani la rand in topul Superbrands: Arctic,
BCR, Borsec, Dorna, Mobexpert, Petrom, Poiana, PRO TV, Rompetrol, Sensiblu, sau
Ursus.

Alte marci romdanesti considerate superbranduri sunt Intercontinental, eMag, Caroli,
Cris-Tim si Diverta.



Borsec bate Coca - Cola si Google la cele
mai apreciate branduri
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Dupa cum spune si titlul, Borsec este pe primul loc in topul

celor mai apreciate branduri din Romania.Clasamentul s-a
g m ”,M ' , stabilit anul acesta la Topul Superbrands. Imi permit si
BO)RSECE vreau sa laud un brand romanesc ce a ajuns pe locul 11n
KZ)\05 Aﬁl—tT\ preferintele consumatorilor, mai ales in aceste perioade,

cand fie vorba intre noi, nu toti isi permit sa dea bani pe apa

minerala in fiecare zi.

Ca idee, s-a observat o crestere semnificativa in ultimii ani a interesului romanilor fata de

brandurile romanesti.Prefera branduri romanesti precum: Perla Harghitei, Poiana Negri, eMAG,

Caroli si multe altele.

In topul preferintelor consumatorului romén, se mai afla : Mercedes-Benz, BMW, Dr.Oetker, IKEA,

Coca-Cola, Nike si Jack Daniel "s.

Ca o parere personala, chiar ma bucura clasamentul.Este o vorba acum pe criza, “Sustinem
economia romaneasca cumparand produse romanesti”.Nu stiu cat o fi ea de adevarata, sau
eventual in ce masura, dar ca si orgoliu sd spun asa, chiar ma bucura pozitia celor de la Borsec. In
afara faptului ca apa e putin prea acidulata pentru gusturile si stomacul meu, dar aici e o parere

subiectiva, Borsec e tipla! =



Ursus, printre superbrandurile romanesti. Berea este
depasitd insa de apa minerala

de Ziua de Clul, 02 nolembrie 2011, 10:35 comentani:(

Pentru prima data in Romania, consumatorii au fost cei care au decis in cadrul
programului Superbrands brandul anului.

Be the first of your friends 1o like this.




Borsec — singurul brand autohton 1n topul preferintelor
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Marcile Borsec, adidas, Mercedes-Benz, Dr.Oetker, IKEA si Coca-Cola sint primele
in clasamentul preferintelor romanilor, potrivit unui studiu realizat In cadrul

Programului Consumer Supebrands 2011-2012 de Superbrands Romania si Nielsen
Romania

In clasamentul brandurilor realizat pentru Romania urmeaza Nike, BMW, Jack Daniel’s si
Orbit. Printre brandurile romanesti consacrate aflate in clasament se numara Arctic, BCR,
Dorna, Mobexpert, Petrom, Poiana, PRO TV, Rompetrol, Sensiblu, Ursus. Potrivit
studiului, 43% din brandurile aflate in clasament provin din segmentul FMGC (bunuri de
larg consum — n.r.), 36% non-FMGC si 21% sint brandur din servicii si retail. Din totalul
de 740 de branduri incluse Tn studiul Superbrands, 29% sint nume romanesti.

.Lista brandurilor eligibile a fost obtinuta in baza metodologiei internationale Superbrands
care cuprinde doud etape. In prima etapa, 26 de specialisti In management, marketing,
comunicare si branding au asigurat selectia calitativa a listei de branduri, evaluind 1.260
de nume din 48 de categorii. Criteriile luate in considerare in procesul de selectie au fost
calitatea, increderea si diferentierea pe piata”, a declarat Bogdana Baltasiu, de la
compania Nielsen Rominia. In urma primei etape de selectie, 740 de marci calificate au
fost incluse in cercetarea de piata, realizata la nivelul a 1.500 de consumatori romani.
Cercetarea a fost finalizata in septembrie 2011.

In opinia a 87% dintre consumatorii romani un superbrand trebuie sa fie de calitate, 86%
afirma ca trebuie sa inspire respect pentru clienti, iar 85% au aratat ca cel mai important
criteriu de departajare este raportul calitate-pret. ,Peste 80% din consumatorii romani
considera ca principalele atribute ale unui brand valoros sint calitatea buna a produselor
sau serviciilor, respectul fata de clienti, raportul calitate-pret, increderea si reputatia, in
timp ce implicarea sociala sau simtul umorului folosit in campaniile de promovare incheie
clasamentul atributelor, cu numai 43% din voturile publicului®, sustine Catalina Stan, de la
Superbrands Romania.
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O marca romaneasca, mai tare decat Google si Coca Cola

reat Jod, 03 Nolembrie 2011 0535 Accesan: 339

ol Like 0

09:26 | Pentru prima data, o marca romaneasca se plaseaza pe prima pozitie in clasamentul celor mai apreciate branduri de catre consumatorii roméani,
informeaza Money.ro.

Editia de anul acesta a Topului Superbrands vine cu o surpriza. Este pentru prima data cdnd o marca 100% autohtona se situeaza pe prima pozitie a
clasamentului. Borsec a fost desemnata marca castigatoare dintre 740 de branduri roménesti si internationale, considerate eligibile. Anul trecut, lider in clasament
a fost Google, iar Borsec nu se afla printre primii 10. Lista primelor 10 branduri desemnate Superbrands in Romania pentru anul 2011-2012 include: Borsec,
adidas, Mercedes-Benz, Dr.Oetker, IKEA, Coca-Cola, Nike, BMW, Jack Daniel's si Orbit. Potrivit rezultatelor Consumer Superbrands 2011-2012, realizata de catre
Superbrands Romaénia Tn colaborare cu compania de cercetare Nielsen Roménia, succesul marcilor roménesti Tn rdndul consumatorilor este tot mai mare, astfel ca
aproape fiecare al treilea brand din cele 740 incluse n top este originar din tara noastra. (29%).de asemenea, |la categoria ,apa minerala”, top cinci este format
exclusiv din marci autohtone: Borsec, Dorna,Perla Hargitei, Biborteni si Bucovina. Cercetarea se efectuat la nivelul a 1.500 de consumatori roméani s-a finalizat in
luna septembrie a acestui an.
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Borsec in fruntea clasamentului Consumer Superbrands 2011-

2012

Borsec se plaseaza pe primul loc

in cadrul Programului Consumer

BQRSEC Superbrands 2011-2012, in urma
Sigp st s e it centralizarii rezultatelor studiului
efectuat de Superbrands

Romania. Este pentru prima datad cand in fruntea
clasamentului se situeazd un brand romanesc cu
traditie indelungata. Lista primelor 10 branduri
desemnate Superbrands in Romania pentru anul
2011-2012 include: Borsec, adidas, Mercedes-Benz,

Dr.Oetker, IKEA, Coca-Cola, Nike, BMW, Jack
Daniel's si Orbit.

Lista brandurilor eligibile pentru statutul
Superbrands a fost obtinutd in baza metodologiei
internationale Superbrands care cuprinde doua
etape importante. In prima etapa, Consiliul
Superbrands, alcatuit din 26 de specialisti in
management, marketing, comunicare si branding, a
asigurat selectia calitativa a listei de branduri,
evaluand 1.260 de branduri din 48 de categorii.
Criteriile luate in considerare in procesul de selectie
au fost calitate, incredere si diferentiere pe piata.

In urma acestei etape calitative, 740 de branduri
calificate au fost mai apoi incluse in cercetarea de
piata, realizatd de catre Superbrands Romania in
colaborare cu Nielsen Romania la nivelul a 1.

Alte stiri |la aceasta categorie

Cand al terminat bugetul, a
inchis campania. Cu un
influentator nu e asa simplu
Treci peste barierele
traditionale ale
marketingului si testeaza
puterea Influence Marketing
Spune-mi cul vrel sa te
adresezl ca sa-tl spun ce tp
de influencer sau software i
se poftriveste

Nicio afacere fara SEO -
noul standard online

Jocurile de noroc,
popularizate de mediul
online

FRwave.ro implineste 12 ani
de activitate

olin - agetia de PR a BRD
pentru urmatori 3 ani

Trei motive pentru care
afacerea ta are nevoie de
SEQ

Campanie pentru condaitii
mai bune Iin penitenciare,
realizata de Rusu+Bortun
Brand Growers pentru Patru
Maini

Noi oferte Telekom postpaid
<i prepaid: pana la 120 de
GB net mobil si trafic gratuit
in WhatsApp
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